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PRAAMBEL

Der Bundesliga eV. ist der Zusammenschluss der lizenzierten Vereine und
Kapitalgesellschaften (nachfolgend: ,Clubs”) der FuBballlizenzligen Bundesliga und 2.
Bundesliga und betreibt gemafs § 4 Nr. 1 a) Satzung Bundesliga e.V. die ihm seitens des DFB
zur Nutzung Udberlassenen Vereinseinrichtungen Bundesliga und 2. Bundesliga. Die
Bundesliga-Gruppe GmbH flihrt das operative Geschaft des Bundesliga e.V. und ist gemal3
§2 Nr. 1.1 Satzung Bundesliga-Gruppe GmbH verantwortlich fir die Leitung des
Spielbetriebs der Lizenzligen und die Erflillung der damit zusammenhangenden Aufgaben.
Die Sportcast GmbH (nachfolgend: ,Sportcast’) ist ein Tochterunternehmen der
Bundesliga-Gruppe GmbH und fiir die Produktion des Basissignals aller Spiele der
Bundesliga und 2. Bundesliga verantwortlich.

Die nachstehenden Durchfiihrungsbestimmungen wurden vom Prasidium des Bundesliga
e.V. am 28. April 2025 fir die Meisterschaftsspiele der Bundesliga und 2. Bundesliga
(nachfolgend: ,Spiele”) beschlossen. Fiir diese Durchfiihrungsbestimmungen gelten
folgende Begriffsbestimmungen:

- LED-Banden: LED-Banden meint LED-Banden und LED-Bandensysteme
(nachfolgend gemeinsam auch: ,,LED-Banden®),

-  Werbebanden: Werbebanden meint klassische (statische) Banden und LED-
Banden gemeinsam,

- (LED)-Werbung im Oberrang: (LED)-Werbung im Oberrang meint LED-Werbung
und klassische (statische) Werbung im Oberrang gemeinsam,

- Virtuelle Werbung: Virtuelle Werbung meint das digitale oder anderweitige -
beispielsweise im Wege der Parallelwerbung - Ersetzen von Werbebotschaften im
Basissignal, wobei nur am Ort der Ubertragung ohnehin bestehende Werbung
ersetzt werden darf, insbesondere solche auf Werbebanden, und nicht fiir die
jeweilige Ubertragung gesondert Werbefldchen geschaffen werden diirfen.

§1  ALLGEMEINES

1. Diese Durchfiihrungsbestimmungen finden Anwendung auf samtliche Werbebanden
und/oder, soweit angezeigt, auf (LED-)Werbung im Oberrang und Virtuelle Werbung.
Die fir LED-Banden zu erfiillenden spezifischen technischen Anforderungen werden
durch die jeweils giiltigen Techniknormen zu den Durchfiihrungsbestimmungen
(nachfolgend: ,Techniknormen®; siehe Anhang, der integraler Bestandteil der
Durchfihrungsbestimmungen ist) festgelegt.

Ausgenommen von § 3 dieser Durchfiihrungsbestimmungen und den Techniknormen
sind klassische Banden sowie (LED-)Werbung im Oberrang und diejenigen LED-
Banden, die weder in dem fiir die Produktion des Basissignals relevanten Bereich
eingesetzt werden noch im Ubrigen zu einer Beeintrachtigung der Produktion des
Basissignals fiihren (z. B. durch Blenden/ Anleuchten von Spielern oder Kameraleuten).
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2.

Der Einsatz von Werbebanden, von (LED-)Werbung im Oberrang und von Virtueller
Werbung darf weder Gefahren begriinden noch zu Beeintrachtigungen des
Spielbetriebs oder der Produktion des Basissignals fiihren.

Fir den Einsatz Virtueller Werbung darf der jeweilige Heimclub nur einen
Technologieanbieter beauftragen, der eine Freigabe der Bundesliga-Gruppe GmbH
erhalten hat. Die Bundesliga-Gruppe GmbH kann die Freigabe jederzeit aus sachlichen
Griinden teilweise oder vollstandig widerrufen. Dazu zdhlen insbesondere Fille, in
denen der Einsatz Virtueller Werbung zu Qualitatseinbuf3en des Basissignals flhrt, in
denen die Technologie den gesetzlichen Anforderungen oder den technischen
Anforderungen der Bundesliga-Gruppe GmbH und/oder der Sportcast nicht (mehr)
entspricht und in denen die Giite der Leistungen, insbesondere die positionsgetreue
Uberblendung der Banden (Tracking), die korrekte Erkennung von vor der Bande
befindlichen Personen und Objekten (Keying), und die unbehinderte Produktion des
Basissignals, sich vermindert. Fir den Fall der Beauftragung einer
Vermarktungsagentur und/oder eines Technologieanbieters hat der jeweilige Heimclub
sicherzustellen, dass diese die Regelungen dieser Durchfiihrungsbestimmungen
ihrerseits anerkennen und einhalten.

Die Bundesliga-Gruppe GmbH wird sich bemihen, auch im Fall der Freigabe eines
Technologieanbieters die Testreihe mit anderen Technologieanbietern fortzufiihren,
um den Clubs Anbieteralternativen zu er6ffnen.

§2 AUFBAU UND BESCHAFFENHEIT DER WERBEBANDEN

Der Heimclub stellt sicher, dass insbesondere durch den Aufbau und die Beschaffenheit
der Werbebanden keine Gefahren oder Behinderungen fiir die Spieler, die sonstigen
sich im Innenraum des Stadions befindlichen Personen und/oder fir die
Stadionbesucher entstehen.

Samtliche in Richtung des Spielfeldes gerichtete Kanten der Werbebanden sind zu
polstern. Insbesondere die zur Stabilisierung notwendigen und in Richtung des
Spielfeldes ausgerichteten BandenfiiBe sollen mdoglichst flach sein, dirfen keine
scharfen und/oder spitzen Kanten aufweisen und sind mit einem Polster zu versehen
(z. B. mit einer ,Gummilippe®).

Der Heimclub gewahrleistet einen ausreichenden Brandschutz. Insbesondere dirfen
Zubehor und sonstige Bestandteile, die fiir den Aufbau und/oder den Betrieb einer
Werbebande notwendig sind und sich aufserhalb des Gehauses befinden, moglichst nur
nicht oder nur schwer entflammbare Materialien aufweisen.

Der Abstand der Werbebanden zum Spielfeld des Stadions muss grundsatzlich
- an den Seitenlinien mindestens vier Meter,

- an den Torlinien im Bereich zwischen Eckfahne und der Markierung bei 9,15 Meter
(Eckfahnenbereich) mindestens drei und im Ubrigen an den Torlinien mindestens
funf Meter
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betragen. Dies gilt vorbehaltlich und unter angemessener Berlicksichtigung der
konkreten baulichen Gegebenheiten vor Ort, wobei die Produktion des Basissignals
nach MalRgabe von Anhang Xl zur Lizenzierungsordnung (Medienrichtlinien) und die
Einhaltung der Sicherheitszone nach Maligabe von Anhang VI zur
Lizenzierungsordnung (Regelwerk fir Stadien und Sicherheit) sichergestellt sein
miussen.

5. Sofern vor der das Spielfeld umschlieBenden LED-Bandenreihe (,1. LED-Bandenreihe®)
eine weitere LED-Bandenreihe verwendet wird (,LED-Minibande®), ist deren Aufbau
ausschlie3lich in dem Bereich hinter den Tornetzen zulassig.

6. Wahrend des Spiels muss flir den Vierten Offiziellen, fiir die Trainer, die Ersatzspieler
und die sonstigen dem Betreuerstab angehorigen Personen der Clubs freie Sicht auf
das Spielfeld gewadhrleistet sein.

7. Durch die Positionierung der Werbebanden diirfen dariiber hinaus weder der Umfang
des TV- und Fotografenbereichs noch die Kamerapositionen am Spielfeldrand noch die
Sicht der sich in diesem Bereich zuldssigerweise aufhaltenden Personen beeintrachtigt
werden.

§3 BESPIELUNG VON LED-BANDEN

1. Der Heimclub stellt sicher, dass durch die Bespielung einer LED-Bande oder von LED-
Werbung im Oberrang (i) die Spieler, die Schiedsrichter, die Schiedsrichterassistenten
und die sonstigen am Spielgeschehen beteiligten Personen in der Ausiibung ihrer
Tatigkeit und/oder (i) eine Virtuelle Werbung, die jeweils die LED-Bande oder die LED-
Werbung im Oberrang ersetzt, nicht beeintrachtigt werden. Diese Vorgabe gilt
insbesondere hinsichtlich der Bewegungen und Ubergénge, Effekte und Animationen,
Farben und Kontraste sowie der Helligkeitseinstellungen.

2. Insbesondere darf eine einzelne Werbesequenz eine Mindestldnge von 15 Sekunden
nicht unterschreiten und darf, soweit sie insgesamt oder in Teilen, wie etwa im Text, in
den Farben, den Symbolen oder Bildern, eine Bewegung enthdlt,

a) diese Bewegung nur gleichmaRig in eine Richtung verlaufen, wobei maximal zwei
Richtungswechsel je Werbesequenz erlaubt sind;

b) diese Bewegung nur in einer gleichmafRigen oder in einer gleichmafig steigenden
oder sinkenden Geschwindigkeit dargestellt werden;

c) diese Bewegung eine horizontale Geschwindigkeit von 1,5 Meter pro Sekunde und
eine vertikale Geschwindigkeit von 1 Meter pro Sekunde nicht liberschreiten.

3. Weiter darf die Verwendung von Einblend-, Ausblend- oder sonstigen Spezialeffekten
nicht zu abrupten Ubergingen fiihren; insbesondere schnelle Farbwechsel von hell zu
dunkel oder umgekehrt, sog. ,(Farb-)Blitze" oder ein sonstiges ,(Auf-)Blinken* sind nicht
gestattet. Die verwendeten Farben diirfen die unter 8 3 Nr. 1 benannten Personen nicht
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blenden oder auf diese abfarben. Der Sattigungsgrad/die Strahlkraft der Farbe ,,Weil3*
ist durch einen Schwarzanteil von mindestens 10 Prozent abzuschwachen.

Ferner ist die Verwendung von sich bewegenden, etwa rollenden, springenden oder
fallenden Darstellungen eines FufB3balls und/oder von einem in Form, Grofse und/oder
Farbe mit einem Fulzball vergleichbaren Element nicht gestattet, wobei die Darstellung
im Basissignal und die Perspektive der Spieler, Schiedsrichter,
Schiedsrichterassistenten oder sonstigen am Spielgeschehen beteiligten Personen
jeweils gleichermalsen maflsgeblich ist.

4. Sofern weitere LED-Bandenreihen hinter der 1. LED-Bandenreihe (,Sonstige LED-
Bandenreihen®) und/oder LED-Werbung im Oberrang verwendet werden, gilt
Folgendes:

a) Der Heimclub stellt sicher, dass die auf sonstigen LED-Bandenreihen gezeigte
Werbung optisch hinter die der 1. LED-Bandenreihe zurticktritt. Eine Bewegung
darf in den Werbesequenzen auf den sonstigen LED-Bandenreihen ausschlieflich
vertikal dargestellt werden. Die Dateilange und die Wechsel der Werbesequenzen
auf den sonstigen LED-Bandenreihen sowie der LED-Werbung im Oberrang sind
auf die 1. LED-Bandenreihe abzustimmen, miissen also entweder identisch sein
oder sich exakt auf ein Vielfaches (doppelte oder dreifache Dateilange etc.)
belaufen.

b) Von der Regelung unter § 3 Nr. 4 a) ausgenommen sind diejenigen sonstigen LED-
Bandenreihen, die mit der 1. LED-Bandenreihe gleichgeschaltet sind (sog. ,,Power-
Packs®). Selbiges gilt, wenn ein und derselbe Werbepartner zeitgleich auf der 1.
LED-Bandenreihe und der sonstigen LED-Bandenreihe wirbt. Gegenlaufige
Animationen oder Bewegungen auf der 1. LED-Bandenreihe und der sonstigen
LED-Bandenreihe sind in keinem Fall zulassig.

5. Im TV-relevanten Innenraum des Stadions dirfen uUberdies auf insgesamt nur zwei
LED-Bandenreihen gleichzeitig Bewegungen, Effekte und/oder Animationen zu sehen
sein. Auf allen Ubrigen LED-Bandenreihen ist bei wechselnden Werbepartnern die
Abbildung Bewegungen, Effekten und Animationen untersagt (,Standbild").

6. Eine LED-Minibande darf unabhangig von § 3 Nr. 4 c¢) nur mit einem Standbild, d.h.
ohne Bewegung, bespielt werden. Die LED-Minibande darf mit maximal zwei
Werbesequenzen pro Spiel bespielt werden, wobei die jeweilige Werbesequenz eine
Dateildnge von mindestens 5 Minuten haben muss.

7. Der Einsatz von (LED-)Camcarpets sowie der Einsatz von Virtueller Werbung im
Zusammenhang mit (LED-)Camcarpets oder sonstigen im TV-relevanten Innenraum
des Stadions befindlichen Werbeflachen bedarf der Zustimmung durch die Bundesliga-
Gruppe GmbH. Im Falle einer Zustimmung diirfen diese unabhangig von & 3 Nr. 4 c) nur
mit einem Standbild bespielt werden. Die Dateilange der jeweiligen Werbesequenz
muss mindestens 45 Minuten betragen, wobei ein Wechsel der Werbesequenz nur in
der Halbzeitpause eines Spiels zuldssig ist.
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8.

Wird auf Strafstof3 entschieden, ist ab dem Zeitpunkt, in dem der Ball auf dem
StrafstoBpunkt platziert wird bis zu (i) einer aufhebenden Entscheidung durch den
Video Assistenten oder (ii) andernfalls bis finf Sekunden nach der Ausfiihrung des
Strafstof3es, eine Bewegung in den Werbesequenzen der LED-Banden (einschlief3lich
sonstiger LED-Banden) sowie in der LED-Werbung im Oberrang nicht erlaubt. Diese
Regelung findet keine Anwendung auf den Einsatz von Virtueller Werbung.

§4 INHALTE VON WERBEBANDEN UND VIRTUELLER WERBUNG

Inhalte auf Werbebanden, in (LED-)Werbung im Oberrang sowie in Virtueller Werbung,
die mit den nach der jeweils anwendbaren Rechtsordnung geltenden gesetzlichen
Bestimmungen, den Satzungen und Ordnungen des Bundesliga e.V. sowie den
Satzungen, Ordnungen, Reglementen und sonstigen Statuten des DFB, der UEFA und
der FIFA oder mit den Grundsatzen des Fairplay unvereinbar sind, sind nicht erlaubt.

Zu der jeweils anwendbaren Rechtsordnung zahlt im Falle Virtueller Werbung auch die
Rechtsordnung des Landes oder der Lander der Region, in dem/der die Virtuelle
Werbung ausgestrahlt werden soll.

Inhalte mit Bezug auf und insbesondere Werbung fiir Tabak oder starke Alkoholika (d.h.
alkoholische Getranke mit einem Alkoholgehalt von mehr als 15 % Vol.), sowie
politische, religiose oder rassistische Inhalte und solche, die gegen die allgemein im
Sport giiltigen Grundsatze von Ethik und Moral, die guten Sitten oder geltende Gesetze
verstolsen, sind untersagt. Weitergehende Regelungen nach der Rechtsordnung des
Landes oder der Lander der Region nach § 4 Nr. 1 bleiben unberihrt.

Nicht erlaubt sind auch samtliche Inhalte mit Bezug auf das jeweils stattfindende Spiel
oder eine konkrete Spielszene, soweit sie gegen das Fairplay-Prinzip verstol3en,
insbesondere Spieler, Schiedsrichter, Trainer, Funktionstrager oder Clubs diskreditieren.

Die Inhalte missen in ihrer Ausgestaltung mehrheitlich deutschsprachig,
englischsprachig oder sprachneutral sein. Die Bundesliga-Gruppe GmbH kann
vorbehaltlich § 4 Nr. 1 eine jederzeit widerrufliche Zustimmung fiir Virtuelle Werbung
in Feeds erteilen, die ausschliel3lich fir ein Land oder Ldnder mit einheitlicher
Amtssprache produziert werden,

Fir den Fall einer Unvereinbarkeit von Inhalten mit &4 dieser
Durchfiihrungsbestimmungen, insbesondere in Fdllen einer Unvereinbarkeit von
Inhalten mit den nach der jeweils anwendbaren Rechtsordnung geltenden gesetzlichen
Bestimmungen, hat der jeweilige Heimclub den Bundesliga e.V., die Bundesliga-Gruppe
GmbH, die Sportcast sowie alle Berechtigten, die ihre Befugnisse rechtmafig von
Bundesliga e.V., Bundesliga-Gruppe GmbH und/oder Sportcast herleiten, einschlief3lich
deren Angestellte und Mitarbeiter sowie auf deren Seite einbezogene Dritte, von
jeglichen, in diesem Zusammenhang entstehenden Anspriichen Dritter freizustellen.
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6.

Die Clubs sind bestrebt, bei Auswahl der (LED-)Werbung im Oberrang und der Auswahl
der klassischen Banden, insbesondere ihrer Anzahl, GréBe und der Farbgebung der
Bespielung, ein harmonisches Gesamtbild im Stadion zu erreichen.

§5 UMFANG DER EINBLENDUNG VIRTUELLER WERBUNG

Die Nutzung einer Technik fiir die virtuelle Uberblendung des Basissignals, die nicht mit
der Begriffsbestimmung von Virtueller Werbung libereinstimmt, ist untersagt.

In anderen Landern und/oder Gebieten als den Lizenzgebieten der Erwerber der
nationalen Medienrechte (Deutschland, Liechtenstein, Luxemburg, Ostbelgien,
Osterreich, Schweiz, Siidtirol) kann davon insofern abgewichen werden, als Virtuelle
Werbung auch auf fiir die jeweilige Ubertragung gesondert geschaffenen neuen
Werbeflachen eingesetzt werden kann, sofern dem nicht zwingende Vorgaben der
jeweils anwendbaren Rechtsordnung und/oder der Satzungen, Ordnungen,
Reglementen bzw. sonstigen Statuten des DFB, der UEFA und/oder der FIFA
entgegenstehen.

Die Virtuelle Werbung darf die Qualitdt des Basissignals nicht beeintrachtigen.
Insbesondere muss ein natlrliches Gesamtbild beibehalten werden, indem die
Differenz zu den im Basissignal dargestellten realen Werbeinhalten auf den
Werbebanden sowie auf den sonstigen Werbeflachen moglichst gering ist.

Virtuelle Werbung wird im Basissignal bei Vollbild- und Live-Einsatz der
Fihrungskamera eingeblendet, sofern es in der dem jeweiligen Technologieanbieter
von der Bundesliga-Gruppe GmbH und/oder Sportcast erteilten Freigabe nicht anders
vorgesehen ist.

Die Einblendung Virtueller Werbung kann vorbehaltlich § 4 und § 5 Nr. 5 weltweit aulser
in den Lizenzgebieten der Erwerber der nationalen Medienrechte (Deutschland,
Liechtenstein, Luxemburg, Ostbelgien, Osterreich, Stidtirol und die Schweiz) erfolgen,
soweit der Bundesliga e.V. in dem jeweiligen Lizenzvertrag mit dem auslandischen
Lizenznehmer zur Einbindung Virtueller Werbung berechtigt ist.

Fir folgende Regionen kdnnen einzeln oder in Kombination bis zu insgesamt fiinf Feeds
pro Spiel zur Verfligung gestellt werden, in die Virtuelle Werbung eingeblendet werden
kann:

a) Nordamerika;

b) Mittel- und Stidamerika;

c) Zentralasien;

d) Sidostasien, Japan und Australien/Ozeanien; und/oder
e) Europa, Naher Osten, Afrika und Russland.

Die Bundesliga-Gruppe GmbH kann eine widerrufliche Zustimmung dazu erteilen,
zusatzlich zu diesen Feeds ein weiteres Feed fir ein Land oder eine Region von Landern
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mit einheitlicher Amtssprache zu produzieren und zu distribuieren. Diese Zustimmung
kann insbesondere dann erteilt werden, wenn zwingende Vorgaben der jeweils
anwendbaren Rechtsordnung ein gesondertes Feed ganz oder teilweise ohne Virtuelle
Werbung verlangen. In jedem Fall setzt eine Zustimmung voraus, dass die jeweilige
Satelliten- und Medienpartner-Struktur eine entsprechende Ausstrahlung ohne
zusatzlichen Aufwand und zusatzliche Kosten zuldsst, z.B. fiir den Ubertragenden
auslandischen Lizenznehmer.

6. Der Bundesliga e.V. gewdhrleistet nicht die tatsachliche Ausstrahlung eines
bestimmten Spiels in einem bestimmten Land und/oder Gebiet, bei dem Virtuelle
Werbung zum Einsatz kommen soll. Die auslandischen Lizenznehmer sind in aller Regel
nicht zur Ubertragung bestimmter Spiele auf bestimmten Sendern und/oder
Plattformen verpflichtet. Es besteht regelmaf3ig lediglich eine Verpflichtung zur
Ubertragung einer bestimmten Anzahl an Live-Spielen in dem jeweiligen Lizenzgebiet,
wobei die Auswahl der Spiele dem Lizenznehmer zusteht. Sofern der Bundesliga-
Gruppe GmbH entsprechende Sendeinformationen vorab vorliegen, werden diese den
jeweiligen Clubs auf Anfrage zur Verfiigung gestellt. Darliber hinaus sind die
auslandischen Lizenznehmer insbesondere berechtigt, Spiele, bei denen Virtuelle
Werbung zum Einsatz kommt, nicht zu Ubertragen, wenn der Einsatz nicht im Einklang
mit zwingenden Vorgaben der jeweils anwendbaren Rechtsordnung erfolgt.

§6 KOSTEN FUR VIRTUELLE WERBUNG

1. Der Heimclub und dessen gegebenenfalls beauftragte Vermarktungsagentur
Ubernehmen  samtliche Kosten fiir den Einsatz Virtueller = Werbung
gesamtschuldnerisch. Dazu zahlen insbesondere eine etwaige Verglitung des
Technologieanbieters sowie Kosten auf Seiten von Bundesliga e.V., Bundesliga-Gruppe
GmbH, Sportcast sowie deren Partnern und/oder Beauftragten. Bundesliga-Gruppe
GmbH, Sportcast sowie deren Partnern und/oder Beauftragten steht es frei, die
entsprechenden Kosten dem jeweiligen Heimclub oder dessen gegebenenfalls
beauftragter Vermarktungsagentur in Rechnung zu stellen.

2. Zu den Kosten fiir den Einsatz Virtueller Werbung auf Seiten von Bundesliga e.V.,
Bundesliga-Gruppe GmbH und/oder Sportcast, die vom Heimclub und dessen
gegebenenfalls beauftragter Vermarktungsagentur zu tragen sind, zdhlen
insbesondere Kosten fir (i) die Glasfaser-Kontribution spezieller mit Metadaten
angereicherter Signale, (i) zusatzlich erforderliche Ubertragungstechnik, Infrastruktur
und Personal vor Ort im jeweiligen Stadion, (iii) zusatzlich erforderliche
Ubertragungstechnik, Infrastruktur und Personal beim zentralen Produktionsstandort
sowie fir den Zugang zu der entsprechenden Infrastruktur beim zentralen
Produktionsstandort und (iv) fir die Distribution in Abhangigkeit von der Anzahl der
von dem jeweiligen Heimclub gewilinschten Feeds (vgl. &5 Nr.5 dieser
Durchfiihrungsbestimmungen).
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3.

Die voraussichtlichen Kosten unter § 6 Nr. 2 werden in einer Ratecard festgehalten, die
vor einer Spielzeit und/oder vor Beginn der Riickrunde einer Spielzeit geandert werden
kann, insbesondere in dem Fall, dass sich die Buchung der Feeds andert. Die
Bundesliga-Gruppe GmbH und/oder Sportcast werden die betroffenen Clubs Utber die
Anderungen informieren.

Weichen die tatsachlichen Kosten in der Folge von den in der Ratecard mitgeteilten
voraussichtlichen Kosten ab, werden sie dem betroffenen Club in Rechnung gestellt
oder gutgeschrieben. Bei einer signifikanten Erhohung der Kosten gegeniiber der
Ratecard werden sich Bundesliga-Gruppe GmbH und Sportcast bemihen, den
betroffenen Club frithzeitig dariiber zu informieren.

87  WEITERE PFLICHTEN DER CLUBS UND
ABSTIMMUNGSPROZESS FUR WERBEBANDEN

Fir den Aufbau, den Betrieb und die Verkehrssicherheit der Werbebanden und der
(LED-)Werbung im Oberrang sowie fiir deren Vereinbarkeit mit den
Durchfiihrungsbestimmungen ist allein der jeweilige Heimclub verantwortlich.

Eine vorherige Abnahme oder Freigabe der Werbebanden oder der (LED-)Werbung im
Oberrang seitens der Bundesliga-Gruppe GmbH findet nicht statt.

Der jeweilige Heimclub gewahrleistet, dass mit dem Aufbau und/oder dem Betrieb der
Werbebanden und der (LED-)Werbung im Oberrang beauftragte Personen die
Vorgaben der Durchfiihrungsbestimmungen kennen und diese einhalten.

Der jeweilige Heimclub hat der Bundesliga-Gruppe GmbH rechtzeitig, spatestens zwei
Wochen vor Beginn jeder und im Falle von Anderungen auch wihrend einer Spielzeit
die zum Einsatz kommenden LED-Banden, einschliel3lich der technischen
Anforderungen gemals den Techniknormen, in einem geeigneten Format anzuzeigen.

Die Bundesliga-Gruppe GmbH benennt einen Verantwortlichen (Sportcast,
Kontaktdaten: led.bande@bundesliga.de) der fiir die Kommunikation mit den Clubs und
die Durchsetzung der Durchfiihrungsbestimmungen i.S.d. § 7 zustandig ist.

Die Clubs benennen vor jeder Spielzeit einen fiir das Bandensystem im Stadion
verantwortlichen Ansprechpartner (,Bandenverantwortlicher) und teilen diesen der
Bundesliga-Gruppe GmbH/Sportcast inklusive der entsprechenden Kontaktdaten mit.

Der Bandenverantwortliche stimmt gemeinsam mit dem Production Manager des
Basissignals bzw. einem von ihm benannten Verantwortlichen (z. B. Regisseur) nach
Absprache zum friihestmoglichen Zeitpunkt am Spieltag — spatestens bis zur jeweiligen
Stadionoffnung - den Aufbau der Werbebanden und der LED-Werbung im Oberrang
ab und ist fiir kurzfristige Anderungen bis zum Spielende unter den Kontaktdaten
jederzeit erreichbar.
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§8  WEITERE PFLICHTEN DER CLUBS UND ABSTIMMUNGSPROZESS
FUR VIRTUELLE WERBUNG

1. 87 Nr. 1 und Nr. 2 dieser Durchfiihrungsbestimmungen finden entsprechende
Anwendung.

2. Der Heimclub muss den geplanten Einsatz Virtueller Werbung und die entsprechend
§ 5 Nr. 5 gewahlte Feed-Struktur friihzeitig, wenn moglich vor Beginn der Spielzeit oder
vor Wiederaufnahme des Spielbetriebs nach der Winterpause, spatestens aber vier
Wochen vor dem betreffenden Spiel der Bundesliga-Gruppe GmbH zwecks Freigabe
anmelden. Im Falle einer rechtzeitigen Anmeldung wird die Bundesliga-Gruppe GmbH
die Verfligbarkeit von erforderlichen Umsetzungskapazitaten, insbesondere fir die
Satellitendistribution, priifen und gegebenenfalls die Umsetzung Virtueller Werbung
fir das betreffende Spiel rechtzeitig freigeben. Bei einer spateren Anmeldung wird sich
die Bundesliga-Gruppe GmbH bemiihen, die Umsetzung fiir das betreffende Spiel
dennoch zu ermdglichen.

3. Auf Anfrage missen der Bundesliga-Gruppe GmbH oder der Sportcast unverziiglich,
nach Maoglichkeit aber spatestens 48 Stunden vor Spielbeginn die Bandeninhalte fir
jedes Feed bereitgestellt werden.

4. Sofern und soweit fir den Einsatz Virtueller Werbung erforderlich, werden dem
jeweiligen Heimclub, dessen gegebenenfalls beauftragter Vermarktungsagentur und
dem beauftragten Technologieanbieter Zugang zu den fiir den Betrieb Virtueller
Werbung vorgesehenen Raumlichkeiten und zu der Infrastruktur am zentralen
Produktionsstandort (Koln) und vor Ort im jeweiligen Stadion gewahrt. Heimclub,
Vermarktungsagentur und Technologieanbieter haben sicherzustellen, dass an den
Einrichtungen des zentralen Produktionsstandorts und/oder an den am jeweiligen
Stadion eingesetzten Produktionsmitteln kein Schaden entsteht, sowie dass der
Produktionsprozess des Basissignals nicht beeintrachtigt wird.

5. Die von der Sportcast fiir die Produktion des Basissignals sowie filir den Einsatz
Virtueller Werbung zuséatzlich erforderliche Ubertragungstechnik und das notwendige
Personal vor Ort im jeweiligen Stadion stehen nur am Kalendertag des Spiels zur
Verfligung.

6. Der Technologieanbieter muss die Sportcast unverziglich, spatestens aber sieben (7)
Werktage vor Austragung des Spiels fiir die zeitliche Koordination etwaiger Aufbau-
und Kalibrierungsarbeiten kontaktieren.

7. Sollte der Heimclub selbst und/oder die durch ihn beauftragte Vermarktungsagentur
und/oder der Technologieanbieter fiir den Auf-/Abbau und/oder den Betrieb der
Virtuellen Werbung Anforderungen stellen, die liber eine normale Produktion ohne
Virtuelle Werbung hinausgehen, so ist der Heimclub fiir die Bereitstellung der
notwendigen Ressourcen (Infrastruktur, Personal, etc.) verantwortlich.
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89 INTERVENTIONSMOGLICHKEITEN

1. Die Bundesliga-Gruppe GmbH und/oder von ihr berufene Personen sind befugt, die
Einhaltung dieser Durchflihrungsbestimmungen durchzusetzen.

2. a) Verstolst der Aufbau einer Werbebande oder von (LED-)Werbung im Oberrang
gegen diese Durchfiihrungsbestimmungen, hat der Heimclub auf Anweisung eines
Verantwortlichen der Bundesliga-Gruppe GmbH/Sportcast die Werbeflache nach
Moglichkeit sofort umzustellen oder andernfalls zu entfernen.

b) Verstol3t der Betrieb einer Werbebande oder von (LED-)Werbung im Oberrang
gegen diese Durchfliihrungsbestimmungen, so ist sofort auf Anweisung des
Schiedsrichters oder eines Verantwortlichen der Bundesliga-Gruppe GmbH/Sportcast
die Bespielung nach Maglichkeit anzupassen oder andernfalls abzuschalten.

c) Bei der Wahl der zu ergreifenden geeigneten, den Verstof3 unter a) oder b) beseiti-
genden Malsnahme ist unter angemessener Berlicksichtigung der Interessen des Clubs
stets diejenige zu wahlen, die den geringsten Aufwand beim Club verursacht und den
geringsten Eingriff darstellt. Sofern die Art des Verstol3es dies zuldsst, kann die
Bundesliga-Gruppe GmbH den Club auch unter angemessener Fristsetzung, in der
Regel bis zum nachsten Heimspiel, zur Behebung des Verstolses auffordern.

3. DerBundesligae.V., die Bundesliga-Gruppe GmbH und die Sportcast behalten sich vor,
Virtuelle Werbung, die gegen diese Durchfiihrungsbestimmungen verstoft, nicht
umzusetzen und/oder abzuschalten, also insbesondere den auslédndischen
Lizenznehmern das Basissignal ohne Einblendungen Virtueller Werbung auf einzelnen
oder allen Feeds zur Auswertung bereitzustellen.

4. Bei wesentlichen Verstolen, die trotz Aufforderung durch die Bundesliga-Gruppe
GmbH innerhalb angemessener Frist nicht behoben werden, kann die Bundesliga-
Gruppe GmbH nach MalRgabe der Lizenzierungsordnung und ihrer Anhange,
insbesondere des Lizenzvertrages, Sanktionen aussprechen.

§10 SCHLUSSBESTIMMUNGEN

1. Die Durchfiihrungsbestimmungen treten mit Beginn der Spielzeit 2025/2026 in Kraft
und gelten bis einschliel3lich der Spielzeit 2026/2027.

2. Der Bundesliga e.V. behdlt sich das Recht vor, diese Durchfiihrungsbestimmungen
jederzeit aus sachlichen Grinden, insbesondere wegen aktueller technischer
Entwicklungen bei der virtuellen Werbung, unter Gewahrung einer angemessenen
Umsetzungsfrist zu modifizieren bzw. zu erganzen.
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Anhang:
TECHNIKNORMEN LED-BANDEN

1) Allgemeines

Die nachstehenden Techniknormen wurdenam 7. Juni 2023 vom Prasidium des Bundesliga
e.V. beschlossen und konkretisieren die Durchfiihrungsbestimmungen fiir den Einsatz von
LED-Banden und Virtueller Werbung bei Meisterschaftsspielen der Bundesliga und 2.
Bundesliga im Hinblick auf die technischen Anforderungen an den Einsatz von LED-Banden.

Zu unterscheiden sind die mit ,Verpflichtung" gekennzeichneten verbindlichen Vorgaben
und die unverbindlichen ,,Empfehlungen®, die zwar einen Zusatznutzen darstellen, jedoch
(noch) nicht zwingend zu erfiillen sind.

Die Bundesliga-Gruppe GmbH oder von ihr beauftragte Personen Uberwachen die
Einhaltung dieser Techniknormen. Auf § 7 Durchfiihrungsbestimmungen fiir den Einsatz
von LED-Banden und Virtueller Werbung wird ausdriicklich Bezug genommen.

Der Bundesliga e.V. behdlt sich das Recht vor, diese Techniknormen jederzeit aus sachlichen
Griinden, insbesondere wegen aktueller technischer Entwicklungen, unter Gewahrung einer
angemessenen Umsetzungsfrist zu modifizieren bzw. zu ergdanzen. Auf §10 Nr. 2
Durchfiihrungsbestimmungen fiir den Einsatz von LED-Banden und Virtueller Werbung
wird ausdriicklich hingewiesen.

Il) Zulassungen und allgemeine Systemparameter

Samtliche erforderlichen Zulassungen zum festen und/oder temporaren Veroflichtun

Betrieb in europaischen Stadien und Versammlungsstatten P 9
Einhalten samtlicher relevanter DIN- und VDE-Normen Verpflichtung
CE Zertifikate (z.B. Europdisches EMV Priifungszertifikat) Verpflichtung
Arbeitstemperatur -20° bis +50° Verpflichtung
Hersteller ISO 9001 zertifiziert Empfehlung

1) Mechanik, Elektrik und Service

a) Gerateausfiihrung

Reflektionsfreie, tiefschwarze Oberflache Verpflichtung
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Riickwartige Revisionsoffnungen zum Austausch von Komponenten
wahrend des laufenden Bespielungsbetriebs

Verpflichtung

Linienstabilitat und Hohennivellierung mittels Ausgleichsmechanik

Verpflichtung

Schutz gegen Tropfwasser und direkte Sonneneinstrahlung mittels
Softshader

Verpflichtung

Hohe des Gesamtaufbaus (einschliefl3lich aktive Geratefront) darf
maximal 125 cm betragen, wobei der Abstand Standflache zur
Unterkante der aktiven Geratefront kleiner-gleich 8cm bei 0° Neigung
betragen muss und einzurechnen ist.

Verpflichtung

Absolute Hohe der LED-Minibande darf maximal 30 cm betragen.

Verpflichtung

Breite der LED-Minibande darf maximal 8 m betragen

Verpflichtung

Frontseitenneigung verstellbar von 0° bis 30° in 5°-Schritten

Verpflichtung

Gesamttiefe inkl. mdglicher Abstlitzungen maximal 100cm

Empfehlung

Leichtbauweise

Empfehlung

b) Panikentriegelung (fiir Stadien mit Entfluchtungskonzept in den Innenraum)

Mindestbreite 120cm

Verpflichtung

von einer Person zu bedienen

Verpflichtung

in Fluchtrichtung zu 6ffnen

Verpflichtung
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Entstehende Hohenverspriinge laut Versammlungsstattenverordnung
ausgeglichen und farblich gekennzeichnet

Verpflichtung

c) Verletzungsschutz

In Richtung des Spielfeldes ausgerichtete Kanten und Flachen
verletzungssicher abgepolstert

Verpflichtung

Bandenfront mittels Polsterstreifen o. a. gesichert, Dioden
zuriickspringend

Verpflichtung

d) Witterungsschutz

Gesamtsystem tauglich fiir den Aul3eneinsatz

Verpflichtung

Allseitig IP 65

Verpflichtung

Ruckseitig IP 54

Verpflichtung

e) Elektrik

Dezentrale, wasserdichte Strom- und Signalverteilung nach VDE 0 100

Verpflichtung

USV Pufferung fur Controller und Mediaserver

Verpflichtung

f) Service

Rebooting des Systems nach einem Stromausfall kleiner gleich 3
Minuten

Verpflichtung

Analysetool zur Fehlerlokalisierung und Dokumentation

Empfehlung

Austauschmaoglichkeit einzelner, defekter Module (unabhéngig von ihrer
Position innerhalb des Verbunds) im laufenden Spielbetrieb ohne
Funktionsbeeintrachtigung der anderen Module

Verpflichtung
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IV) Bildparameter
a) Bildqualitat

BUNDESLIGA

Pixelabstand real oder visuell kleiner gleich 12,5 mm vertikal wie
horizontal bzw. Minimum von 6.400 Pixeln pro Quadratmeter.
Beispielhafte Anordnung von real (Real Mode) und visuell (Pixel Share
Mode):
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' ooloole o] ooleooiaolo o]
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Real Mode Pixel Share Mode

oooollooloo
Q0|00 |oofo o
o0o|ooloole ol
X XX xS

Real Mode Pixel Share Mode

Verpflichtung

Optische Homogenitat der Farboberflache bei Bespielung
mitNormfarbbalken

Verpflichtung

Direktansteuerung der LED (Verlangerung der Lebensdauer)

Empfehlung

Integrierte Farbomemorysoftware

Empfehlung

b) Einsichtwinkel

Bildechte und farbtreue Einsicht aller Pixel gréfer gleich horizontal 110°
und grofBer gleich vertikal 50°

Verpflichtung
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c) Lichtleistung

BUNDESLIGA

Groler gleich 5500 NIT bei 6500 K

Verpflichtung

d) Prozessoren

Leistung (Farbtiefe/ Farbbrillianz) grof3er gleich 12 Bit

Verpflichtung

Refreshrate synchronisierbar auf Kameras

Empfehlung

Updatefahig

Empfehlung

e) Software

Folgende Parameter zentral per Software am Controller in 16 Stufen
einstellbar:

Farb- und Kontrastwerte (0% bis 100%)

Helligkeit (0% bis 100%)

Farbtemperatur (3.200 K bis 7.500 K)

Verpflichtung

Automatische Kalibrierung im Bespielungsbetrieb ausgetauschter
Module in Bezug auf die Systemreferenzwerte

Verpflichtung

Updatefahig

Verpflichtung

Netzwerkfahig

Empfehlung

Remote oder zentral steuerbar

Empfehlung

f) Signale

Verarbeitung folgender Eingangssignale: DVI
(1280 x 1024 SXGA)

Verpflichtung
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ABKURZUNGSVERZEICHNIS

DIN Deutsche Industrie Norm
VDE Normen Verband Deutscher Elektrotechniker ist gleichzusetzen mit der DIN
CE Zertifikat Conformité Europénne (Konformitdtskennzeichnung, Glitesiegel
derHersteller)
EMV Elektromagnetische Vertrdglichkeit (keine Beeintrachtigung von anderen
Geraten durch elektromagnetische Strahlung)
International Standardization Organization (Qualitdtszeichen fir
ISO 9001 - . o
Qualitatsmanagement, interne Organisation, etc.)
Industrieschutzklasse (IP 65= staubdicht und geschiitzt gegen
IP 65
Strahlwasser)
IP 54 Industrieschutzklasse (IP 54= staubgeschiitzt und geschiitzt gegen
Spritzwasser)
Unabhangige Spannungs-Versorgung (nahtlose Akkupufferung bei
usv
Stromausfall)
NIT Einheit fir Helligkeit; lat. nitere (scheinen); Leuchtdichte
K Kelvin; Einheit flr Farbtemperatur (z.B. 3200K=Kunstlicht; 6500K=
Tageslicht)
Bit binary digit (Einheit fiir Prozessorleistung)
DVI Digital Visual Interface = digitale Schnittstelle fiir Eingangssignal
SXGA Super Extended Graphics Adapter = Bildschirmstandard mit 1280 x
1024 Pixel (Bildpunkten)
SDI Serial Digital Interface = bisheriger Standard fiir TV Kameras
HD-SDI High Definition Serial Digital Interface = neuer Standard fir HD TV

Kameras
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